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Equipe Image Publique Communication à ce jour…
Responsable Commission Image Publique et Communication (DPIC)

Corinne GUIGNI

Conseil Brand Center et Charte Graphique

Corinne GUIGNI

RC Pornichet Saint Nazaire Atlantique

corinne.guigni@rotary1510.org

06 03 12 81 55

Editeur INFO 1510

Corinne GUIGNI

corinne.guigni@rotary1510.org

06 03 12 81 55

Support Tech

Antoine PINEAU

RC Châteaubriant

antoine.pineau@rotary1510.org

06 08 70 73 33

Réseaux Sociaux

reseauxsociaux@rotary1510.org

• Facebook

• Michelle Clavery

• RC Les Sables d’Olonne

• LinkedIn

• Gérard Graufogel

• RC Pornichet St Nazaire Atlantique

• Instagram

• Cécile Bresson

• RAC Nantes Cité des Ducs

Un mail générique est disponible pour les clubs - communication.district@rotary1510.org
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ATELIER SEMINAIRE DE FORMATION SAPE 

• Notre équipe

• Image Publique, pourquoi faire?

• Atelier : Info ou Intox ?
• Charte graphique 2026-2027, message du RI
• Réseaux sociaux
• Site internet du District 1510
• INFO 1510
• CRM – Compte Rendu Mensuel

• Les actions
• Notre rôle

• Vos actions



Image Publique

&

 Communication
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L’image Publique - Définition
• L’image publique du Rotary 

• C’est le regard porté sur nous par les personnes extérieures à 

l’organisation.

• Faire connaître le nom du Rotary auprès du grand public constitue une 

première étape importante, 

• Nous devons aller plus loin et communiquer

•    Sur nos actions, 

•    Nos valeurs 

•    L’impact durable que nous créons, dans nos communautés, dans le 

monde

•    Et en nous même : L’expérience heureuse d’être rotarien



1. Charte graphique 2026-2027, 

message du RI

2. Réseaux sociaux

3. Site internet du District 1510

4. INFO 1510

5. CRM – Compte Rendu Mensuel



La Marque Rotary

Bonnes Pratiques
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LA MARQUE ROTARY

La Charte graphique du Rotary
C’est quoi ?

Un guide de la marque



LA MARQUE ROTARY

La Charte graphique du Rotary vaut 

également pour les réseaux sociaux



LA MARQUE ROTARY

Les logos des Clubs Rotary



1. Charte graphique 2026-2027, 

message du RI

Il y a un nouveau logo 
pour l’année 2026-
2027 et bien non !



Charte Graphique du Rotary International:

L'une des choses les plus importantes que nous 
puissions faire pour parler du Rotary de manière 
efficace et convaincante est de :

• Nous assurer que nous utilisons tous un message 
cohérent et unifié.

• Les clubs et les districts doivent utiliser le message 
présidentiel du Rotary plutôt que de créer leur propre 
thème ou message afin que nous puissions tous 
parler d'une seule voix.

• Créer tous ces éléments visuels depuis le Brand 
Center sans exception.

• Message présidentiel et son utilisation par ici - 
https://brandcenter.rotary.org/fr-fr/our-brand/brand-
elements/voice-and-messaging/annual-ri-presidential-
message

• Attention ceci n’est pas un logo mais bien un 
message !

https://brandcenter.rotary.org/fr-fr
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LA MARQUE ROTARY

L’Utilisation de l’IA et des Prestataires Extérieurs

Pour la création de visuel – Attention

Veillez à transmettre les bons éléments ☺

Transmettre le bon bloc marque à l’IA 
et aux prestataires extérieurs Ne jamais inverser le bloc marque



2. Réseaux Sociaux

Il n’y a que Facebook 
qui compte ?



16

Réseaux Sociaux District 1510 :

• Présent sur Facebook, Instagram et LinkedIn

• Facebook
https://www.facebook.com/RotaryDistrict15
10

• @rotarydistrict1510

• Instagram  
https://www.instagram.com/rotary1510/

• @rotary1510

• LinkedIn 
https://www.linkedin.com/company/rotary-
district-1510

• N’oubliez pas de nommer (@mention) le District 

dans tous vos posts. 

• Nous amplifierons !

https://www.facebook.com/RotaryDistrict1510
https://www.facebook.com/RotaryDistrict1510
https://www.instagram.com/rotary1510/
https://www.linkedin.com/company/rotary-district-1510
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LA MARQUE ROTARY – BONNES PRATIQUES

Les logos des Clubs Rotary

En aucun cas, le sceau d’Excellence (la 
roue) ne peut être modifié, ni la marque 
Rotary détournée



LA MARQUE ROTARY – BONNES PRATIQUES

L’Utilisation de la marque Rotary

Interdiction d’utiliser la roue comme objet (roue de vélo – remplacement 

de la lettre O ou du chiffre 0)

Interdiction de cacher / chevaucher le logo ou la roue

Ils doivent rester « entiers »



NOTRE IMAGE - BONNES PRATIQUES

Les photos reflètent notre image ! 



NOTRE IMAGE - BONNES PRATIQUES

Choisir des photos avec impact



RGPD – IMAGES – PHOTOS – BONNES PRATIQUES

Points d’attention !

Respecter le droit à l’image

Toujours utiliser des photos 

et des images

LIBRE DE DROIT !



Site Internet 

District 1510



3. Site Internet du District 1510

Il n’y a que des informations du 
District et en plus je n’ai pas 
mon accès !



Site Internet du District 1510 :

• Une partie privée, une partie publique. Créez votre 

accès sans faute.

• 80 % du site = des articles sont publics, c’est la 

vitrine de l’impact de nos actions !

• 20% restant (privés) sont les éléments du District 

pour vous les Clubs. Des ressources pour vous 

aider à monter de belles actions.

• Comment participer au RYLA…

• Quelles actions possibles sur l’action 
professionnelle, qui contacter, comment 
participer à la remise des Prix

• Comment certifier votre club pour le 
programme YEP et/ou la Fondation

• Comment développer l’action Jeunesse et 
Communication et intégrer la finale

• Etc… Etc… Etc…

https://www.rotary1510.org/

https://www.rotary1510.org/


INFO

District 1510
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4. INFO District 1510

Ce n’est pas pour nous 
les Clubs !



INFO District 1510

• Une newsletter mensuelle, liée au thème 
mensuel du RI.

• Des news des Clubs, du District et du Rotary 
International et bien plus encore.

• Envoyé à plus 1200 de personnes, le 15 du 
mois.

• Objectif : Faire rayonner chaque mois vos 
actions, votre impact, donner envie aux 
autres Clubs sur toutes les réalisations du 
Rotary, Rotaract, Interact !

https://www.rotary1510.org/category/
ressources/info-1510/

https://www.rotary1510.org/category/ressources/info-1510/
https://www.rotary1510.org/category/ressources/info-1510/
https://www.rotary1510.org/category/ressources/info-1510/
https://www.rotary1510.org/category/ressources/info-1510/
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5. CRM District 1510

Le Compte Rendu 
Mensuel c’est que pour 
nous fliquer !



CRM District 1510

• Un élément essentiel pour collecter vos 
informations.

• Une partie réservée et dédiée 
« communication » pour relayer vos actions, 
qui sont ensuite utilisées pour amplifier sur 
les réseaux sociaux, l’INFO 1510 et le site 
internet du District ! 

• C’est notre « pont », notre moyen d’interagir 
et de partager les informations. 

• Ne le négliger pas, et surtout travailler en trio 
avec votre président(e) et votre secrétaire de 
Club !



Les

Actions



Plan 

Stratégique

• Un cap clair : bâtir une stratégie de 

communication innovante et 

inspirante pour faire rayonner le 

Rotary vers l’extérieur.

• Valoriser notre image, les valeurs 

que nous mettons en action, ce que 

le Rotary nous apporte,  donner 

envie de nous rejoindre

• Faire connaître concrètement nos 

actions, avec une parole visible, utile 

et motivante.

 Parler du Rotary avec sens, énergie et modernité pour 

amplifier notre engagement et notre visibilité.



Formations
Afin de connaître 

les bases

Un objectif : se former et monter en compétences

Grâce au Rotary Learning Center, le Centre de Formation 

en ligne du Rotary, nous disposons d’une ressource riche, 

accessible et concrète pour accompagner tous les 

responsables Image Publique, Communication et Réseaux 

sociaux.

Véritable mine d’informations, ces modules ne demandent 

que quelques heures pour renforcer nos pratiques, 

harmoniser nos messages et gagner en impact au service 

du Rotary.

https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours

https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours
https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours
https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours
https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours
https://learn.rotary.org/members/pages/41/catalogues-des-cours


Rencontres
Avancer ensemble pour 

aller plus loin

Réunions Zoom par secteur

Mettre en place 7 rencontres territoriales (44O, 44E, 49N, 

49S, 72, 79 et 85) sous un format interactif « AMA – Ask Me 

Anything »

Donner pleinement la parole aux Clubs 

• Afin d’identifier leurs besoins, leurs points de blocage et 

leurs réussites.

Ces échanges permettront de soutenir des actions de 

formation ciblées, répondant à des attentes concrètes, et de 

co-construire un plan stratégique de communication et 

d’innovation, aligné avec les messages du RI et enrichi par les 

retours des Clubs et des commissions du District.



Vos

Actions



COMMUNI-ACTION
Dans le District

Que faites-vous?

Sollicitez-nous !

Nous vous accompagnons et vous conseillons dans 

la création de vos supports de communication, en 

veillant au respect de la charte graphique du Rotary.

Anticipez l’élaboration de vos contenus : échange 

au sein de vos Clubs, clarifiez vos attentes et vos 

consignes pour gagner en efficacité.

Enfin, contribuez à l’INFO 1510, l’espace dédié au 

partage des informations, actions et actualités du 

District et de ses commissions.



COMMUNI-ACTION
Dans les clubs

Qui êtes-vous?

Nomination d’un correspondant communication dans chaque 
club

Chaque club désigne un correspondant communication pour 
un mandat minimum de 3 ans, afin d’assurer la continuité et la 
cohérence des actions.

Participation à l’élaboration du CRM
• Le compte rendu mensuel constitue une source essentielle 

pour nos échanges et notre suivi. Soignez vos contenus, ils 
nourrissent le travail transverse de l’ensemble du District.

• Les réseaux sont des vecteurs de visibilité et les réseaux 
sociaux sont des canaux stratégiques pour valoriser vos 
initiatives. Mentionnez le District, diffusez vos actions 
régulièrement, et nous nous engageons à les amplifier !



Notre rôle



Nos Actions
Main dans la Main aux côtés 
des Clubs



CONSEILLER

FORMER

GUIDER

Nos Missions



CONSEILLER

• Accompagner dans l’analyse et 
l’amélioration de vos supports de 
communication

• Proposer des conseils pratiques, des 
recommandations méthodologiques et des 
astuces concrètes

• Inciter à respecter la charte graphique du 
Rotary International.

• Renforcer la cohérence, la pertinence et 
l’efficacité de vos messages.



FORMER

Nous disposons de nombreux 

outils pour accompagner et 

renforcer notre communication

• Le Brand Center, 

• Le Learning Center,

• Le Rotary Mag,

• La Région 14

Améliorons nos compétences

Harmonisons nos supports 

Valorisons efficacement l’image 

et les actions et l’Impact du 

Rotary.



GUIDER

• Utiliser des outils et canaux de 

communication :

(réseaux sociaux, newsletters, 

site internet), 

• Pour valoriser nos actions

En assurant une communication 

cohérente 

• et accroître ainsi la visibilité et 

l’impact du Rotary.



MERCI
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