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DEFINITION - IMAGE PUBLIQUE

• L'image publique du Rotary, c’est l’image que les non-Rotariens ont de nous. 
Ce qu’ils pensent de nous aujourd’hui est une réalité. L’image que nous voulons 
construire demain est notre ambition.

• Être connu ne suffit pas

o  Le public doit comprendre qui nous sommes, ce que nous faisons et surtout 
pourquoi nous le faisons

•  Chaque action du Rotary est une occasion de faire passer un message

o Une action visible attire l’attention. Une action expliquée crée de la 
compréhension. Une action qui démontre son impact donne envie d’agir.

• Notre communication doit donc aller au-delà de la simple promotion de nos 
évènements.

o Nous devons raconter nos histoires, montrer nos résultats et faire vivre 
l’impact durable de nos actions.



1. Charte graphique 2026-2027, 

message du RI

2. Réseaux sociaux

3. Site internet du District 1510

4. INFO 1510

5. CRM – Compte Rendu Mensuel
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Charte Graphique du Rotary International:

L'une des choses les plus importantes que nous 
puissions faire pour parler du Rotary de manière 
efficace et convaincante est de :

• Nous assurer que nous utilisons tous un message 
cohérent et unifié.

• Les clubs et les districts doivent utiliser le message 
présidentiel du Rotary plutôt que de créer leur propre 
thème ou message afin que nous puissions tous 
parler d'une seule voix.

• Créer tous ces éléments visuels depuis le Brand 
Center sans exception.

• Message présidentiel et son utilisation par ici - 
https://brandcenter.rotary.org/fr-fr/our-brand/brand-
elements/voice-and-messaging/2026-27-ri-
presidential-message 

• Attention ceci n’est pas un logo mais bien un 
message !

https://brandcenter.rotary.org/fr-fr
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Réseaux Sociaux



2. Réseaux Sociaux

Il n’y a que Facebook 
qui compte ?



Réseaux Sociaux District 1510 :

• Présent sur Facebook, Instagram et LinkedIn

• Facebook 
https://www.facebook.com/RotaryDistrict15
10

• @rotarydistrict1510

• Instagram  
https://www.instagram.com/rotary1510/

• @rotary1510

• LinkedIn --
https://www.linkedin.com/in/rotary-district-
quinze-dix-9b1261166/

• N’oubliez pas de nommer (@mention) le District 

dans tous vos posts. 

• Nous amplifierons !
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RÉSEAUX SOCIAUX

La Charte graphique du Rotary vaut 

également pour les réseaux sociaux



RÉSEAUX SOCIAUX

La Charte graphique du Rotary
C’est quoi ?

Un guide de la marque



RÉSEAUX SOCIAUX

Les logos des Clubs Rotary



RÉSEAUX SOCIAUX
L’Utilisation de l’IA et des Prestataires Extérieurs

Pour la création de visuel – Attention

Veillez à transmettre les bons éléments ☺

Transmettre le bon bloc marque à l’IA 
et aux prestataires extérieurs Ne jamais inverser le bloc marque



RÉSEAUX SOCIAUX

L’Utilisation de la marque Rotary

Interdiction d’utiliser la roue comme objet (roue de vélo – remplacement 

de la lettre O ou du chiffre 0)

Interdiction de cacher / chevaucher le logo ou la roue

Ils doivent rester « entiers »



RÉSEAUX SOCIAUX

Les photos reflètent notre image ! 



RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir des photos avec impact



RGPD – IMAGES – PHOTOS – BONNES PRATIQUES

Point d’attention !

Toujours utiliser des photos 

et des images
LIBRE DE DROIT !



RÉSEAUX SOCIAUX
Afin de parfaire vos bonnes pratiques dans l’utilisation 

de la marque Rotary pour vos communications

Rendez-vous 

https://rotaryregion14.org 



Site Internet 

District 1510



3. Site Internet du District 1510

Il n’y a que des informations du 
District et en plus je n’ai pas 
mon accès !



Site Internet du District 1510 :

• Une partie privée, une partie publique. Créez votre 

accès sans faute.

• 80 % du site = des articles sont publics, c’est la 

vitrine de l’impact de nos actions !

• 20% restant (privés) sont les éléments du District 

pour vous les Clubs. Des ressources pour vous 

aider à monter de belles actions.

• Comment participer au RYLA…

• Quelles actions possibles sur l’action 
professionnelle, qui contacter, comment 
participer à la remise des Prix

• Comment certifier votre club pour le 
programme YEP et/ou la Fondation

• Comment développer l’action Jeunesse et 
Communication et intégrer la finale

• Etc… Etc… Etc…

https://www.rotary1510.org/

https://www.rotary1510.org/


INFO

District 1510



4. INFO District 1510

Ce n’est pas pour nous 
les Clubs !



INFO District 1510

• Une newsletter mensuelle, liée au thème mensuel 

du RI.

• Des news des Clubs, du District et du Rotary 

International et bien plus encore.

• Envoyé à  plus de 1200 personnes, le 15 du mois.

• Objectif : Faire rayonner chaque mois vos actions, 

votre impact, donner envie aux autres Clubs sur 

toutes les réalisations du Rotary, Rotaract, Interact !

https://www.rotary1510.org/category/
ressources/info-1510/

https://www.rotary1510.org/category/ressources/info-1510/
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CRM

District 1510



5. CRM District 1510

Le Compte Rendu 
Mensuel c’est que pour 
nous fliquer !



CRM District 1510

• Un élément essentiel pour collecter vos 

informations.

• Une partie réservée et dédiée 

« communication » pour relayer vos actions, 

qui sont ensuite utilisées pour amplifier sur 

les réseaux sociaux, l’INFO 1510 et le site 

internet du District ! 

• C’est notre « pont », notre moyen d’interagir 

et de partager les informations. 

• Ne le négliger pas, et surtout travailler en trio 

avec votre secrétaire et votre président de 

Club !



Une petite 

Nouveauté

2026-2027



Rencontres
Avancer ensemble pour 

aller plus loin

Mise en place de 3 rencontres avec les clubs par visio 

sous un format interactif « AMA – Ask Me Anything »

• 20 novembre 2026

• 06 février 2027

• 09 avril 2027 (à confirmer)

Donner pleinement la parole aux Clubs 

• Afin d’identifier leurs besoins, leurs points de blocage et 

leurs réussites.

Ces échanges permettront de soutenir des actions de 

formation ciblées, répondant à des attentes concrètes, et de 

co-construire un plan stratégique de communication et 

d’innovation, aligné avec les messages du RI et enrichi par les 

retours des Clubs et des commissions du District.



Merci
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